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QUANDO

Nel mese di giugno 
2018, entro le date 

stabilite e comunicate 
dalla Segreteria Studenti

COME
On line tramite il Web 

Self Service

Compilazione del piano di studi

Dipartimento di Impresa e Management
Corso di Laurea Magistrale in Marketing
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Regole di scelta

MARKETING

(indirizzi in italiano)

scegli 2 corsi

entrambi i corsi possono essere in 
italiano

numero minimo di studenti
per l’attivazione (definito dall’Ateneo); 
numero massimo di studenti ammessi 

(100)

Verifica sempre che gli orari dei corsi scelti 
siano compatibili con tutte le tue lezioni

Dipartimento di Impresa e Management
Corso di Laurea Magistrale in Marketing
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Scegliere due insegnamenti elettivi dalla seguente lista

lingua Insegnamento codice SSD Crediti Sem. Docente

ITA
Gestione dei processi commerciali e delle reti
di vendita

M234 SECS-P/08 6 I
Massara/D’Ambrosio

ITA Marketing Territoriale S0B SECS-P/08 6 I Caroli Matteo Giuliano

ITA Newsmaking & Brand storytelling M302 SECS-P/08 6 I Giorgino Francesco

ITA Retail and service experience marketing M166 SECS-P/08 6 I Devetag Maria Giovanna

ITA Business to Business Marketing EM01 SECS-P/08 6 I Gregori Gianluca

ENG Competition and high-tech markets M016 IUS/02 6 I Faella/Van den Bergh

ENG Machine learning & Object driven marketing M305 SECS-P/08 6 I Laura Luigi

ENG Marketing big data analysis M303 SECS-P/08 6 I Naldi Maurizio

ENG Neuromarketing EM03 SECS-P/08 6 I Pozharliev Rumen

Mutuati dal Dipartimento di Economia e Finanza

ENG Experimental and Behavioral Economics M051 SECS-P/01 6 I Di Cagno Daniela

Analisi e misure di marketing

Dipartimento di Impresa e Management
Corso di Laurea Magistrale in Marketing

Insegnamenti obbligatori

lingua Insegnamento codice SSD Crediti Sem. Docente

ITA Marketing plan and Markstrat simulation M163 SECS-P/08 6 I De Angelis Matteo

ITA
Customer intelligence e logiche di analisi dei
big data

M162 SECS-P/08 6 I
Laura Luigi
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Scegliere due insegnamenti elettivi dalla seguente lista

lingua Insegnamento codice SSD Crediti Sem. Docente

ITA
Gestione dei processi commerciali e delle reti
di vendita

M234 SECS-P/08 6 I
Massara/D’Ambrosio

ITA Marketing Territoriale S0B SECS-P/08 6 I Caroli Matteo Giuliano

ITA Newsmaking & Brand storytelling M302 SECS-P/08 6 I Giorgino Francesco

ITA
Customer intelligence e logiche di analisi dei
Big Data

M162 SECS-P/08 6 I Laura Luigi

ITA Business to Business Marketing EM01 SECS-P/08 6 I Gregori Gianluca

ENG Competition and high-tech markets M016 IUS/02 6 I Faella/Van den Bergh

ENG Machine learning & Object driven marketing M305 SECS-P/08 6 I Laura Luigi

ENG Marketing big data analysis M303 SECS-P/08 6 I Naldi Maurizio

ENG Neuromarketing EM03 SECS-P/08 6 I Pozharliev Rumen

Mutuati dal Dipartimento di Economia e Finanza

ENG Experimental and Behavioral Economics M051 SECS-P/01 6 I Di Cagno Daniela

Gestione dei processi e delle relazioni di marketing
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Insegnamenti obbligatori

lingua Insegnamento codice SSD Crediti Sem. Docente

ITA Marketing plan and Markstrat simulation M163 SECS-P/08 6 I De Angelis Matteo

ITA Retail and service experience marketing M166 SECS-P/08 6 I Devetag/Massara
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RICORDA CHE:

❑ Per tutti gli insegnamenti offerti dal Dipartimento di Impresa e Management è
garantita la non sovrapposizione con l’orario delle lezioni dei corsi obbligatori.

❑ Tuttavia è possibile che gli orari di alcuni corsi a scelta si sovrappongano tra di
loro → pertanto prima della scelta prendi in visione l’orario delle lezioni alla
sezione Orario delle lezioni nel sito del Dipartimento. Non sarà possibile chiedere
la sostituzione di nessun corso scelto in caso di sovrapposizione dopo la scadenza
per la compilazione dei piani di studio.

❑ I syllabi ed i video dei corsi sono disponibili su Cattedre online e nell’apposita
pagina dedicata agli Esami a scelta.

Dipartimento di Impresa e Management
Corso di Laurea Magistrale in Marketing

https://pianificazionespazi.luiss.it/spazi_luiss/Orario/
http://impresaemanagement.luiss.it/info-didattica/esami-scelta
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PER GLI STUDENTI CHE PARTECIPERANNO AI PROGRAMMI
ERASMUS/SUMMER SCHOOL/ FREEMOVER

Gli studenti che intendono seguire e sostenere uno o più insegnamenti elettivi in mobilità 
all’estero nell’ambito:

• di un Programma di Scambio Internazionale
• del Programma Free Mover 
• di una Summer School 

devono selezionare la voce generica "Esame svolto all'estero". 

L'esame - se sostenuto - verrà inserito e registrato nella carriera dello studente con l’attribuzione 
del numero dei CFU previsti dal proprio ordinamento di studi per gli insegnamenti elettivi.

Si specifica che è necessario che gli insegnamenti siano già approvati secondo le modalità previste 
da ogni programma di mobilità: http://www.luiss.it/esperienze-allestero

In caso di mancato superamento dell’esame elettivo all’estero è cura dello studente comunicare
alla Segreteria Studenti l’esame che intende sostenere in LUISS tra quelli presenti nell’elenco degli
insegnamenti attivati dal proprio Dipartimento e che non abbiano già raggiunto il numero
massimo di scelte.

Per ulteriori info:

GESTIONE ESPERIENZE INTERNAZIONALI 
Viale Romania, 32 00197 Roma 

relint@luiss.it

Dipartimento di Impresa e Management
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http://www.luiss.it/esperienze-allestero
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RIASSUMENDO …

❑ Dovrai scegliere due corsi elettivi nel mese di giugno 2018

❑ La scelta è OBBLIGATORIA

❑ Dovrai effettuare la scelta necessariamente attraverso il Web Self Service entro le date stabilite e
comunicate dalla Segreteria Studenti

❑ Potrai modificare la tua scelta SOLO entro la finestra temporale stabilita sempre tramite Web Self
Service. Dopo tale data non sarà possibile alcuna modifica

❑ Verifica sempre se il sistema ha memorizzato correttamente la tua ultima scelta entrando più volte
nel sistema. Hai tempo fino alla scadenza per la compilazione dei piani di studio

❑ Sarai contattato dalla Segreteria Studenti qualora il corso scelto non fosse attivato. E’ necessario un
numero minimo di studenti per l’attivazione di un corso a scelta

❑ Poiché per ciascun corso a scelta è previsto un limite massimo di 100 studenti, al fine di riservarsi il
posto nel corso prescelto, si consiglia di effettuare la scelta all’apertura della finestra temporale

Dipartimento di Impresa e Management
Corso di Laurea Magistrale in Marketing
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…RIASSUMENDO

❑ Potrai prendere visione dei video e dei syllabi dei corsi a scelta su Cattedre online e
nell’apposita pagina dedicata agli Esami a scelta

❑ Gli studenti che non compileranno il piano di studi entro i termini stabiliti vedranno inseriti
«d'ufficio» gli insegnamenti a scelta e non potranno assolutamente chiedere alcuna
modifica

❑ Dovrai verificare sempre che gli orari di entrambi i corsi scelti siano compatibili con tutte le
tue lezioni e anche tra di loro. Non sarà possibile modificare la tua scelta dopo la scadenza
per la compilazione dei piani di studio

❑ Gli studenti che parteciperanno ai Programmi Erasmus, Summer School, Freemover
dovranno necessariamente compilare il piano di studi entro la scadenza

Dipartimento di Impresa e Management
Corso di Laurea Magistrale in Marketing

http://impresaemanagement.luiss.it/info-didattica/esami-scelta
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CORSI LIBERI 

LA SCELTA E’ OPZIONALE 

I corsi liberi sono insegnamenti non obbligatori ai fini del conseguimento
del titolo di Laurea, ma il cui voto – solo per i corsi che rientrano nella lista
pubblicata dal Dipartimento - incide sulla media ponderata in trentesimi.

E’ possibile inserire nel piano di studi fino ad un massimo di due
insegnamenti in qualità di corsi liberi aggiuntivi. La scelta non è
obbligatoria e potrà essere effettuata solo da Web Self Service nel mese di
luglio 2018 entro le date che saranno stabilite e comunicate dalla
Segreteria Studenti.

L’elenco dei corsi liberi proposti dal Dipartimento sarà pubblicato nelle
prossime settimane.

Dipartimento di Impresa e Management
Corso di Laurea Magistrale in Marketing
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• Verifica sempre se il sistema ha memorizzato correttamente la tua ultima scelta
entrando più volte nel sistema. Hai tempo fino alla scadenza

• Dovrai verificare sempre che gli orari dei corsi scelti siano compatibili con le tue lezioni

• I corsi liberi devono essere diversi dai corsi a scelta

• L'inserimento nel piano di studi di corsi liberi aggiuntivi non è obbligatorio in quanto i
crediti ad essi associati non concorrono al conseguimento del titolo di studio

• I corsi liberi, se non sostenuti, possono essere eliminati dal piano di studi in qualsiasi
momento inviando un’email a segreteria@luiss.it

• Non è possibile richiedere la tesi in un insegnamento sostenuto in qualità di corso
libero

Dipartimento di Impresa e Management
Corso di Laurea Magistrale in Marketing

CORSI LIBERI 

LA SCELTA E’ OPZIONALE 

mailto:segreteria@luiss.it
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Qualora fossi incerto su quale insegnamento  

inserire puoi contattare anche i 

per valutare con loro la migliore scelta da 

effettuare per il tuo percorso universitario

Tutor di Ateneo

Dipartimento di Impresa e Management
Corso di Laurea Magistrale in Marketing
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Per ulteriori informazioni:

Dipartimento di Impresa e Management

impresaemanagement@luiss.it

06 85225310

Dipartimento di Impresa e Management
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